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portale fur junge zielgruppen

Hannes Diinser, Ge-
schéftsfiihrer GWA:
,Die durchschnittliche
Dauer der wochentlichen
Internetnutzung insge-
samt hat bei den 16- bis
24-Jahrigen mit 16,2
Stunden die Fernsehnut-
zung bereits deutlich

* hinter sich gelassen.”
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Sie wachsen mit Laptop, iPad, iPhone und Facebook auf: die
Digital Natives. update wollte wissen, auf welchen Portalen
Jugendliche und junge Erwachsene unterwegs sind und welche
Inhalte und Features sie dabei nutzen. von Aimina Mahmutovic

Fast jeder von uns nutzt tagtéglich das Internet,
sei es im Biiro, in der Schule, im Zug, im Café. Und
die Devices, die den Internetzugang ermdglichen,
werden immer vielfaltiger und vor allem mobiler.
Kinder und Jugendliche wachsen heute mit dem
Internet auf: Fir sie sind Smartphone und Tablet
PC etwas Selbstverstdndliches. Hannes Dinser,
Geschaftsfihrer der Osterreichischen Webanalyse
{OWA), weiB: ,Die Lebenswelten der Jugendlichen
sind zunehmend von Medien geprdgt. Vor allem
die Nutzung von digitalen Medien nimmt dabei im-
mer mehr Platz ein. Laut aktuellen Studien ist das
Internet das Medium, auf das die Jugendlichen von
14 bis 19 Jahren am wenigsten verzichten wollen.
70 Prozent der Jugendlichen sind taglich online.”

Aber was machen die heute 14- bis 24-J&hrigen im
Web? Auf welchen Portalen halten sie sich auf? Und

was wird speziell Kindern und Jugendlichen im In-
ternet geboten? Diinser: .Das Medium Internet ist
flr die Jugendlichen vor allem ein wichtiges Kom-
munikationsmedium. Hier spielt auch zunehmend
die Nutzung von Social Networks, zum Beispiel
iber Smartphones, eine grofe Rolle. Die Jugendli-
chen verbringen bereits mehr Zeit online am Smart-
phone als alle anderen Altersgruppen.” Stefan
Siegl, Geschaftsfiihrer des Jugendmedienvermark-
ters Young Enterprises, erklart dazu: ,Da 80 Pro-
zent der Jugendlichen zwischen 14 und 19 Jahren
ein Smartphone besitzen und noch mehr einen Lap-
top, ist davon auszugehen, dass die Mediennutzung
verstarkt mabil erfolgt.”

Dass das Handy bzw. Smartphone auch bei
den Jugendlichen nicht nur zum Telefonieren ge-
nutzt wird, zeigt auch die von der Mediaagentur
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MediaCom durchgefiihrte Studie zum Mediennut-
zungsverhalten der 14- bis 24-Jahrigen: Demnach
verwenden die Jugendlichen das Smartphone in
erster Linie zum Verschicken von SMS (95 Prozent),
zum Telefonieren (94 Prozent) und zum Surfen im
Internet (90 Prozent). Sieht man sich aber die ge-
samte - also auch offline - Mediennutzung an, ist
hier das Internet mit 92 Prozent die unangefochtene
Nummer 1, gefolgt von TV (78 Prozent) und Radio (54
Prozent). Laut MediaCom-Studie sind Social Net-
works und Blogs bei den Jugendlichen am belieb-
testen (67 Prozent). Ebenso hiufig genutzt wird das
Internet von der Jugend zum Versenden von E-Mails
(66 Prozent) oder zur Suche bei Google, Yahoo und
Co (60 Prozent). 51 Prozent konsumieren Bewegt-
bildinhalte Uber Plattformen wie YouTube. Rund 30
Prozent surfen laut MediaCom-Studie auf diversen
Portalen: .Besonders hohe Affinitat haben die Ju-
gendlichen von 14 bis 24 Jahren laut OWA Plus zu
Unterhaltungs- und Gameswebsites.” Diinser wei-
ter: ,Unsere Studie zeigt, dass bei Jugendlichen von
14 bis 24 Jahren nach der Suchmaschinennutzung
und dem Versenden von privaten E-Mails die Nut-
zung von Social-Network-Seiten bei den beliebtes-
ten Tatigkeiten im Internet bereits den dritten Rang
einnimmt.”

Party people

Sowohl weibliche als auch mannliche Jugendliche
feiern gerne. Um sich einen Uberblick zu verschaf-
fen, ,wo was lauft”, besuchen viele die Plattform
szenel.at. Rund 900.000 Personen zwischen 12 und
29 Jahren sind auf dem Portal registriert. Denn
Party und Flirten stehen bei szenel.at téglich am
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Programm. Das umfangreiche Szenel-Angebot
reicht vom groflen Eventkalender, einem Flirtbe-
reich, wo man via Flirtkarussell neue Singles aus
seiner Umgebung kennenlernen kann, tiber einen
Fun-Bereich mit lustigen Videos und Bildern bis
hin zum Community-Bereich mit allen gangigen
Web-2.0-Features. ,Wir bieten den Nutzern neben
den Chat-Funktionalitdten auch einen Webcam-
Chat, Userpage, private Fotoalben”, erklart Ge-
schéftsfiihrer Christian Steiner. Das, was die Com-
munity an szene.at schatzt, ist laut Steiner die noch
selten vorkommende Anonymitét im Netz. ,Bei uns
ist man mit einem Usernamen registriert. Nicht mit
Vor- und Zunamen. Man bleibt also noch anonymer
auf Szenel in der Community.” Den Vorteil sieht
Steiner darin, dass ., man hier noch neue Leute ken-
nenlernen kann, ohne gleich sein gesamtes Umfeld
und Leben preiszugeben, wie dies auf Facebook der
Fall ist.” Nachstes Jahr feiert das Partyportal sein
zehnjahriges Jubildum. ,Was fiir eine Community in
unseren Breitengraden doch ein sehr langer Zeit-
raum ist”, gibt Geschéftsfiihrer Steiner stolz zu.

Plattform fiir ,,moderne Stadtbenutzer”

.Was lauft” wo in Wien, lasst sich auf dem Veran-
staltungsprogramm der Online-Version des Stadt-
magazins ,Falter” eruieren. Dieses z&hlt ,bei jiinge-
ren Lesern zu einer Pflichtlektiire bei der Planung
von Feierabend und Wochenenden sowie auch wah-
rend der schul- und studienfreien Zeiten”, erklart
Michael Spreitzhofer, Leiter Elektronische Medien
beim Falter Verlag. Beliebt ist auch der Lokalfiihrer
auf falter.at, wo .vom Szenelokal bis zum Studen-
tenbeisl” laut Spreitzhofer ,das Beste, was Wien
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Christian Steiner, Ge-
schéaftsfiihrer Szenel.at:

JAuf szenel.at erreicht
man auf einen Schlag
beinahe 30 bis 40 Prozent
aller 16- bis 29-jahrigen
Osterreicher.”
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Laut Eigenzdhlung kommt die Party-
und Szeneplattform Szenel.at monatlich
mit dem stidlichen Bayern auf 800.000
Unique Clients.

Zum eigenen Gebrauch nach 842a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

Von allen dsterreichischen Internetnut-
zern waren im 1. Halbjahr 2012 in der
Zielgruppe der 14- bis 29-Jahrigen 4,6
Prozent auf falter.at, also 75.000 User.

Uber acht Millionen Karten werden
jahrlich tUber oetick&com, die Ver-
triebsmarke von Eintrittskarten in Oster-
reich und Stidosteuropa, verkauft.

/
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und Osterreich an Gastronomie zu bieten haben”, zu  quency, vom Cirque du Soleil bis zu Mamma Mia!
finden ist. Mittlerweile gibt es hier schon tiber 5.000  reicht das vielfdltige Angebot van oeticket.com.
redaktionelle Lokal-Eintrdge, .die taglich aktuali-  Die groflen Vorteile von oeticket.com sind klar: kein
siert werden”, so Spreitzhofer weiter. Als ein ,Me- ~ Warten am Telefon, kein Anstellen bei den Vorver-
dium fiir Junge und Junggebliebene”, beschreibt  kaufskassen. Die Website wird nach eigenen An-
Spreitzhofer den ,Falter”, dessen Online-User ,im  gaben laufend weiterentwickelt und auf Usability
weitesten Sinn ,moderne Stadtbenutzer™ sind, das  optimiert: ,Wir freuen uns, unseren Kunden einen
heiBt .. Leute, die viel ausgehen und an allem, was  State-of-the-Art-Webauftritt bieten zu konnen, der
Kultur bedeutet, Uberdurchschnittlich interessiert  im Design moderner und vor allem noch ibersicht-
Michael Spreitzhofer, sind”. Der groBte Anteil der Onlineleser befindet  licher bei den Funktionen ist.” Leichtere Suche mit
Leiter Elektronische Me- gy jm Alterssegment von 20-29 Jahren, .in die-  zusitzlichen Filtermaglichkeiten sind die Neuerun-

dien Falter Verlag: .Fir 4 i . : - .
Studierende und Studen- ¢ Altersgruppe sind das 32.550 User”, erklart der  gen, die den Online-Ticketkauf erleichtern sollen.

I T e Leiter fiir Elektronische Medien. ,oeticket.com bietet jedes Jahr durchschnittlich
komr'nen bietet falter.at Eine Neuerung auf falter.at sind die seit kurzem  Uber 20.000 Veranstaltungen an. Damit der Kunde
den besten Uberblick.” neu gestalteten ,Falter-Top-Stories” und das On-  in diesem groBen Angebot das fiir ihn Passende fin-

linearchiv mit ausgewahlten ,Falter"-Artikeln seit  det, gibt es nun zusatzliche Filtermdglichkeiten”,
dem Jahr 2005. ,Immer wieder wird dieses auch  erklart Egger. Im Monat z&hlt das Online-Ticket-
von Studenten zur Recherche herangezogen”, fligt  Portal 412.000 Unique User, lber sieben Millionen
Spreitzhofer hinzu. Seit Anfang Oktober istauchdas  Page Impressions sowie 400.000 Newsletter-Abon-
Studentenmagazin ..Durst” online als E-Paper tiber  nenten und 32.000 Facebook-Fans. Zu den Werbe-
einen neuen Webchannel abrufbar. kunden der Ticketing-Plattform zahlen einerseits
Sieht man sich die Online-Werbekunden des ,Fal-  Veranstalter, die ihre Events promoten wollen, so-
ters” an, ist die Liste sehr breit gestreut: Kampag- ~ wie andererseits Unternehmen unterschiedlicher
nen von Red Bull, Saturn, Orange, Nivea und BMW  Branchen, die eine musikaffine und freizeitinteres-
Mini sind hier zu finden sowie auch anderer Online-  sierte Zielgruppe erreichen wollen.

Plattformen wie willessen.at oder ichkoche.at.

Andreas Egger,

Geschiftsfiihrer Fiir kluge und stilsichere Leser
oeticket.com: .\Wir ~ Vom Fufiball- bis zum Klassikevent
freuen uns, einen State- Musik ist auch einer der Schwerpunkte des Online-
of-the-Art-Webauftritt  Ein breites Kundenspektrum bedient auch das On-  Magazins thegap.at. Ein sehr groBes Angebot an
bieten zu kdnnen, derim  |ine-Ticket-Portal oeticket.com: iiber alle Alters- ,Reviews, vor allem im Bereich Musik aus Oster-

Design moderner und
ibersichtlicher ist.”

klassen hinweg und vom FuBball- bis zum Klas-  reich in einzigartigem Umfang” sowie .,News aus
sikfan. Von Bon Jovi bis zu den Rolling Stones, den  der 6sterreichischen Clubkultur”, ist laut Stefan
Bregenzer Festspielen bis zu den Opernfestspielen  Niederwieser, Chefredakteur des Online-Por-
St. Margarie.then. Festivals wie Nova Rock und Fre-  tals, das Besondere an thegap.at. ,,Glamour und

| "ICH BIN DABEI !
DU AUCH 7°

Spannender Content, Meinungselemente Seit 2001 ist bravo.de, das Online-Portal mytopic.at ist das Online-Magazin des
und exklusive Fotostrecken zéhlen zu den  eines der dltesten Jugendmedien, bereits Osterreichischen Jugendrotkreuzes fiir
besonderen Highlights des Online-Maga- online. Die dsterreichische Version ist seit Schiiler ab der 7. Schulstufe; gibt's
zins thegap.at. einem Jahr unter bravo.at abrufbar. bereits seit dem Jahr 1999.

Foto Falter, oeticket.com, The Gap/Jasmin Baumgartner, sms.at
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Diskurs™ sind die Schlagwdrter, fir die die Platt-
form steht. Genauer gesagt werden .fundierte Mei-
nung und Information aus allen Kreativbereichen
fiir kluge und stilsichere Leser” geboten. Die Inhal-
te reichen dabei von Storys, Meinung und News aus
den Bereichen Musik, Film, Design, Kunst, Netz-
kultur, Clubkultur, Comic, Gesellschaft. Thegap.at
erweitert das inhaltliche Angebot des Printmaga-
zins um Fotostrecken, Videos, eine Termin-Daten-
bank, Kolumnen und Blogs, ein Rezensions-Archiv
sowie Gewinnspiele und Newsletter. Die Leser
des Online-Magazins sind ,kreative, unabhangige
Menschen, starke Charaktere, Meinungsbildner”,
beschreibt Niederwieser seine Zielgruppe. Laut
Google Analytics kommen davon ,zwei Drittel
aus Osterreich, die Halfte stammt aus Wien®, so
der Chefredakteur. Monatlich besuchen 35.000
Uniques thegap.at. Vermarktet wird das Portal in
Osterreich tiber AdLink.

Nicht nur Nerds

Laut MediaCom-Studie nutzen rund 20 Prozent
der Jugend das Internet fir Onlinespiele oder Ins-
tant Messaging. Eine Tatsache, die Manuel Moser,
Redaktionsleiter von gameswelt.at, sicher frohlich
stimmt. Monatlich besuchen laut OWA iiber 100.000
Nutzer gameswelt.at, um sich Uber die aktuellen
Entwicklungen der Spielebranche zu informieren.
.Dazu gehdren sowohl News zu kommenden Spie-
len als auch ausfihrliche Testberichte, die die Kauf-
entscheidung erleichtern sollen, sowie interessante
Vorschauen, Bilder und Videos”, erklart Moser. Auf
gameswelt.tv, dem eigenen Videoportal, werden die
neuesten Trailer zu den aktuellen Spielen veroffent-
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licht, aber auch eigene Produktionen dargeboten.
.Wir gehéren zu den wenigen Portalen in Osterreich
- vor allem im Bereich der Gaming-Formate - die
eigene Multimedia-Formate produzieren. So bieten
wir mittlerweile zu fast jedem Spiel neben dem
klassischen Test in Text-Form auch eine Video-
Review an. Nebenbei produzieren wir zig weitere
Formate und die wochentliche Gaming-Show ,Insert
Coin'", erklart Redaktionsleiter Moser. Die User der
Spieleplattform sind tiberwiegend mannlich und an
Spielen, Technik und Entertainment interessiert.
JAllerdings hat die Anzahl an weiblichen Nutzern
in den vergangenen Jahren stark zugenommen.
Das Klischee, das ,Gaming’ nur etwas fiir Nerds ist,
verblasst somit immer mehr.”

Den Werbekunden aus dem Spiele- und Entertain-
mentsektor bietet gameswelt.at den Vorteil, ., dass
wir auf unserem Portal reinen osterreichischen
Traffic haben. Und das ist unter den Gaming-Medien
einzigartig.”

Nur was fiir Madchen

Miss.at, .der junge Channel” von typischich.at -
der Dachmarke der Printprodukte .Miss”, ,Wie-
nerin” und ,Diva” -, wurde im Janner 2012 einem
Relaunch unterzogen. Das Ergebnis: ,individueller
Look, der den Userinnen ein neues visuelles Um-
feld bietet, das sich mit seinen grafischen Visuals
und Farbcodes stark an den Printmarken orientiert,
wodurch wir am Markt einen hohen Wiedererken-
nungswert erzielen konnen”, so Susanne Neumann,
Geschéfts- und Verkaufsleitung Team Online ty-
pischich.at (miss.at). Inhaltlich wird auf qualitativ
hochwertigen Content Wert gelegt, .der auf die un-
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Stefan Niederwieser,
Chefredakteur thegap.at:
Wir bieten fundierte
Meinung und Information
aus allen Kreativberei-
chen fir kluge und
stilsichere Leser.”

Martin Pansy,
Geschaftsfiihrer sms.at:
Kommunikationsfreu-
dige Menschen, die eine
Alternative zur SMS am
Handy suchen, landen
tber kurz oder lang auf
sms.at.”

Die dsterreichische Version des Online-
Videospielemagazins gameswelt.at buhlt
seit mittlerweile bereits vier Jahren um
Games-affine User.

Zum eigenen Gebrauch nach 842a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

Auf miss.at finden User Star-Storys,
Beauty- und Modetipps und Tipps fir den
Shopping-Trip sowie aktuelle News aus
der Musik-, Film- und Party-Szene.
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Auf sms.at gibt es heute weit mehr als
nur die SMS: Handygames in HD-Qualitét,
Android-Live-Hintergriinde, Klingeltone,
Android-Apps und die sms.at-Community.

A
update 61

Seite: 4/5



»OBSE

4

RVE R ¢¢ Auflage:

A-1020 Wien, Lessinggasse 21
www.observer.at, E-Mail: info@observer.at
Fon: +43 1 213 22 *0, Fax: +43 1 213 22 *300

15000

GroRRe: 95,05% SB: sms.at

Auftrag Nr: 2391
Verlagstel.: 0676/848920260 Clip Nr: 7461543

Wien, Dezember 2012 -

portale fur junge zielgruppen

Manuel Moser, Redak-
tionschef gameswelt.at:
LEin Trend hin zu mul-
timedialen Inhalten ist
prinzipiell erkennbar.”

Susanne Neumann, Ge-
schafts- und Verkaufs-
leitung typischich.at:
.Seit dem Relaunch von
miss.at konnten wir die
Zugriffszahlen fast ver-
dreifachen.”

Lisi Egger, Chefredak-
tion Bundesnetzwerk
Osterreichische Jugend-
infos: .Je mehr Infos

im WWW zur Verfligung
stehen, desto grofler die
Rolle, die redaktionel-

le Linkportale spielen
kénnen.”
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terschiedlichen Interessen und Anspriiche der Ziel-
gruppe abgestimmt ist”, so Neumann weiter.

Das Portal richtet sich vor allem an ,junge, dyna-
mische und freche Userinnen im Alter von 15 bis 25
Jahren, die an Mode & Beauty, Gossip & Lifestyle
sowie News & Events interessiert sind”, erklart
die Chefin des miss.at-Teams. Die Werbekunden
von miss.at kommen vor allem aus den Bereichen
Mode, Fitness, Musik, Jobs und Genuss.

Lektiire fiir Kleinere und Grofiere

Seit einemn Jahr tritt das Jugendportal Bravo.de in
Osterreich unter Bravo.at auf und hat laut Google
Analytics rund 180.000 Visits im Monat. Redaktio-
nell sind Bravo.at und Bravo.de identisch. Inhaltlich
werden die Kompetenzen der Bravo-Markenfamilie
im Internet wiedergegeben: Stars, Musik, Film und
TV, Mode und Beauty, Beratung und Aufklarung rund
um Dr. Sommer, Real Life und Games. Dabei kommt
es den Betreibern auf Tagesaktualitat, Interaktivitat
und hautnahes Erlebnis sowie die richtige Mischung
aus News, Unterhaltung und Beratung. Das Portal
richtet sich an Madchen und Jungen in der Kern-
zielgruppe von 12 bis 19 Jahren. Die Site Bravo.at
wird vom ,Bazar”, einem 100-prozentigen Tochter-
unternehmen der Bauer Media Group, vermarktet.
Fiir Werbekunden bietet das die Méglichkeit, junge
Zielgruppen ohne Streuverluste in Osterreich auf
Bravo.at anzusprechen.

.Topic™ ist ein weiteres, unter den Schiilern ab der
7. Schulstufe meist bekanntes Magazin. mytopic.at
lautet die Domain des dazugehdrigen Online-Por-
tals, welches seit 1999 im WWW zu finden ist. Das
Portal richtet sich an die LeserInnen der Printaus-
gabe, also Schilerlnnen zwischen zwélf und 16 Jah-
ren. Geboten werden hier einerseits News zu Musik,
Events, Film, Biichern, Games sowie Gewinnspiele
etc. Aber auch ernste Themen des jugendlichen
Alltags sind auf mytopic.at abrufbar: wie zum Bei-
spiel Mobbing, Schwangerschaft, Pubertat, erste
Liebe, Aufklarung usw. Unter der Rubrik ,Schule &
Job” werden Schiilern ein Referatservice, Lerntipps
sowie Informationen rund um das Thema Karriere
und Job geboten. In der mytopic-Community, dem
.Club fir registrierte mytopic-User”, kdnnen sich
User Nachrichten hinterlassen, Betrdge schrei-
ben, in Foren posten, an Gewinnspielen und Votings
teilnehmen und E-Mail-Freundschaften schlieBen,
Chatten sowie den Newsletter abonnieren. User be-
suchen laut Chefredakteurin Sabine Steigenberger
mytopic.at vor allem, ,um sich miteinander auszu-

tauschen” sowie um an Gewinnspielen teilzuneh-
men. Taglich zahlt das Online-Schiilermagazin circa
400 Unique Clients.

Viel mehr als nur SMS

Ob jung oder alt, ob Schiiler, Student oder Pensi-
onist, Uber 80 Prozent der Osterreicher aller Al-
tersschichten kennen laut Geschaftsfihrer Mar-
tin Pansy das Kurznachrichtenportal sms.at. Seit
mittlerweile 13 Jahren ist sms.at bereits online
und z&hlt damit zu den altesten und bekanntesten
Plattformen in Osterreich. Rund 750.000 User sind
mit ihrer Mobilfunknummer auf sms.at registriert.
Die Uber 30-Jahrigen nutzen verstarkt die SMS-
Dienstleistungen, die Zielgruppe unter 30 Jahren
widmet sich mehrheitlich der sms.at-Community.
Frauen tber 30 zieht es in den Mobile-Content-Be-
reich, wo es um die Personalisierung des Smart-
phones geht, Handygames in HD-Qualitét hingegen
werden eher von mannlichen Jugendlichen in An-
spruch genommen. Pansy: ,Wir verzeichnen laut
OWA-Messung im Monat knapp 400.000 Unique
Clients.”

Seit Mitte 2012 wird das Portal von der Goldbach
Audience Austria vermarktet. Zu den Online-Wer-
bekunden zéhlen allen voran die Osterreichischen
Mobilfunkbetreiber sowie der Handel, die Medien
und diverse Markenartikelhersteller,

Wer suchet, der findet ...

,Sich durch Tausende Suchergebnisse zu kampfen
ist nicht einfach, und die Bewertung von ,\Was ist fiir
meine Fragestellung relevant?” und Wie vertrau-
enswirdig ist die Informationsquelle?’ nicht etwas,
das man als Digital Native automatisch beherrscht”,
erklart Lisi Egger, Chefredakteurin des .Osterrei-
chischen Jugendportals”. Damit sich die JugendLli-
chen im Web zurechtfinden, wurde das ,Osterrei-
chische Jugendportal” ins Leben gerufen, welches
sich zur Aufgabe gemacht hat, im WWW die Spreu
vom Weizen zu trennen. Es versteht sich als ,eine
redaktionell ausgewahlte, regelméaBig aktualisierte
und kommentierte Linksammlung im Internet spe-
ziell fir Jugendliche und junge Erwachsene.” Egger:
.Unsere Redaktion wahlt dsterreichweit relevante
Links nach verschiedenen Qualitatsmerkmalen aus,
versieht sie mit einer kurzen Beschreibung und stellt
sie zu nach Themen geordneten Linklisten zusam-
men. Das ,Osterreichische Jugendportal’ ist barrie-
refrei und frei von kommerzieller Werbung.”
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